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Sammanfattning

Ar 2022 inleddes med en mycket hog smittspridning av covid-19 till foljd av
omikronvariantens utbredning. Férre som smittades fick emellertid allvarlig
sjukdom jamfort med tidigare virusvarianter och pa grund av att Sverige hade en
hog vaccinationstickning 1 befolkningen. I borjan av februari gick hanteringen av
pandemin in i en ny fas, de flesta restriktioner for att begrinsa spridningen av
covid-19 togs bort, de regelbundna myndighetsgemensamma presstraffarna
upphorde och den 1 april beslutade regeringen, efter en hemstéllan fran
Folkhilsomyndigheten, att inte ldngre kategorisera covid-19 som en allménfarlig
och sambhillsfarlig sjukdom.

Trots det lugnare ldget i pandemin, har smittspridningen fortsatt att vara hog under
aret. Vidare fanns det under varen fortfarande cirka en miljon manniskor som var
ovaccinerade i de grupper i befolkningen dir vaccination var rekommenderad. En
god och jamlik hélsa &r ett nationellt folkhidlsomal i Sverige. Mélséttningen for
vaccinationsinsatsen har i enlighet med detta varit att uppna en hég och jamlik
vaccinationstickning i de grupper i befolkningen som rekommenderas vaccination
mot covid-19. Det har darfor varit viktigt att fortsdtta kommunicera bade brett och
riktat om behovet av att vaccinera sig till de grupper som vid olika tidpunkter
rekommenderats fler vaccindoser, samt till grupper med lagre
vaccinationstickning.

Uppdraget har genomforts i ndra samarbete och samverkan med regionerna,
1177/Inera och Sveriges kommuner och regioner (SKR) som stod for regionernas
arbete att informera om vaccination mot covid-19. Samverkan med regionerna och
andra samhéllsaktdrer har varit viktig for att samordna budskap och informations-
insatser samt for att dela information om ytterligare kommunikationsbehov och
sarskilda utmaningar som de nationella myndigheterna har kunnat ge stod i.

Budskap har riktats till den breda allménheten och anpassats for olika grupper i
samhéllet utifrén tillgénglighetskrav och med hénsyn till sprék, bildsprék, grafisk
form samt val av informationskanaler. Informationsinsatserna har fortsatt syftat till
att ge sévil kunskap och trygghet som stod och motivation infor beslut om
vaccination och har byggt pa bade faktabudskap och kénslobudskap. Som en del i
arbetet mot desinformation har vikt lagts vid att pa ett enklare sétt beskriva vad ett
vaccin dr och hur vacciner fungerar, for att pa si vis motverka osakligt grundade
myter.

Efter sommaren fokuserades informationsinsatserna till de personer och grupper
som 10pte storst risk att drabbas av allvarlig sjukdom och ddd, det vill sdga
medicinska riskgrupper och personer fran 65 ars élder och som rekommenderades
pafyllnadsdoser. Skyddseffekten mot allvarlig sjukdom i dvriga befolkningen
bedémdes fortfarande vara god.

Maitningar och uppfdljningar av vaccinationskampanjerna visade god rackvidd,
observation och budskapsforstaelse samt indikerade en positiv paverkan pé



instéllningen till vaccinationerna, 4ven om andelen har avtagit i takt med att
vaccinationstickningen har dkat. Vaccinationerna anses fortfarande vara viktiga for
att skydda mot allvarlig sjukdom och dod. Péverkan pa vaccinationsviljan ér dock
svér att bedoma eftersom méanga redan fattat beslut om vaccination

Utmaningarna i uppdraget under 2022 har dels varit risken for sjunkande
vaccinationsvilja i befolkningen till f6ljd av att covid-19 inte ldngre uppfattades
som ett lika stort hot eller orsakande lika stor samhaéllelig paverkan. Det finns
ocksa en utbredd pandemitrétthet 1 samhéllet och en méttnad pa budskap om
vaccination i befolkningen.

Det har fortsatt varit en utmaning, men hogt prioriterat, att nd dem som &r
tveksamma eller av olika anledningar inte har vaccinerat sig. Det kan handla om
personer som inte har natts av kommunikationsinsatserna, till exempel pa grund av
lagt fortroende for myndigheter eller att de anvidnder andra informationskanaler.
Det finns ocksé ménniskor som aktivt valt bort vaccination.

En viktig grundpelare for kommunikationen om vaccinationer ar frivilligheten. For
att motivera dem som é&nnu inte har tagit de doser de rekommenderas kravs insatser
dér man arbetar ndra malgrupperna eller med personer som malgrupperna kianner
fortroende for. Tillgéng till information om vaccination och fortroende for dem
som utfor vaccinationen ar faktorer som har identifierats som viktiga for individers
beslut om vaccination. Likasa har tillgdnglighet till den fysiska platsen och
tidpunkt for vaccination paverkan pa individens beslut. Regionernas néra relation
till sina invanare, deras langsiktiga arbete med att bibehalla fortroendet for
vaccinationer och kontakten med den lokala nivan understryker vikten av
regionernas roll i det fortsatta arbetet.



Inledning

Denna rapport bygger vidare pa den redovisning av regeringsuppdraget som
lamnades in till Socialdepartementet i december 2021, ”Nationella informations-
insatser om vaccination mot covid-19 — Folkhédlsomyndighetens aterrapportering av
regeringsuppdrag S2020/09553”. Rapporten finns publicerad och kan laddas ned pa
Folkhilsomyndighetens webbplats,

Rapport Nationella informationsinsatser om vaccination mot covid-19 under 2021.

I denna rapport redovisas det fortsatta arbetet med att planera och genomfora
nationella informationsinsatser om vaccination mot covid-19 under 2022.

Uppdraget

Den 15 december 2021 forlangde regeringen uppdraget att genomfora nationella
informationsinsatser om vaccination mot covid-19 (S2020/09553) till den 31
december 2022. Regeringen dndrade samtidigt uppdraget sé att
Folkhélsomyndigheten skulle ta fram och tillgéngliggora informationsunderlag
som stod for aktorer och organisationer i deras arbete att kommunicera om
vaccination mot covid-19. Stodet skulle ta hénsyn till regionernas
kommunikationsinsatser samt anpassas efter hur vaccinationsarbetet utvecklades.
Underlagen skulle héllas uppdaterade och finnas léttillgéingliga och sérskilt
anpassas efter grupper vars vaccinationstidckning for covid-19 var lagre. I 6vrigt
var uppdraget ofordndrat.

Inriktningen for det fortsatta arbetet med nationella informationsinsatser om
vaccination mot covid-19 har varit att uppnd en hég och jimlik vaccinations-
tackning genom att

e indra samarbete och samverkan med regionerna, 1177/Inera och Sveriges
kommuner och regioner (SKR) fanga upp behov, planera kommunikations-
insatser, utveckla budskap och underlag samt genomfora aktiviteter som stod
for regionernas arbete att informera om vaccination mot covid-19

o tillgdngliggora informationsunderlag dven for andra aktorer som bidragit till
att kommunicera om vaccination mot covid-19

e genomfora regelbundna informationsinsatser till allménheten i manga olika
kanaler om vaccination mot covid-19

o sirskilt beakta och anpassa information och kanaler till olika grupper med
lagre vaccinationstickning.

Informationen har anpassats med hiansyn till sprak, bildsprak, grafisk form och
informationskanaler. Insatserna har fortsatt byggt pa parallella faktabudskap och
kanslobudskap for att bidra med saval kunskap och trygghet som stéd och
motivation infor beslutet om vaccination.

Rapporten utgor slutredovisningen av uppdraget som hdrmed avslutas.


http://www.folkhalsomyndigheten.se/publicerat-material/

Folkhélsomyndigheten fick &ven i uppdrag av regeringen att genomfora en
nationell temavecka om vaccination mot covid-19 (S2021/08237). Temaveckan
genomfordes den 14—20 mars 2022. Uppdraget om temaveckan har redovisats
separat, men arbetet har 16pt parallellt och i ndra samverkan med uppdraget om
nationella informationsinsatser.



Vinter—var 2022

Utgangslage

I borjan pa 2022 6kade smittspridningen i landet kraftigt, och ldget inom hélso- och
sjukvarden var mycket anstrangt. Allvarlig sjukdom 6kade bland personer som var
ovaccinerade. Den nya varianten av covid-19-viruset, omikron, innebar i och med
den omfattande smittspridningen och det minskade skyddet mot infektion som
sadan, att dven personer som var vaccinerade riskerade att insjukna, 4ven om
skyddet mot allvarlig sjukdom fortsatt var mycket gott.

I januari hade 80 procent av befolkningen dver 65 ér fatt tre vaccindoser, men
fortfarande var 1,3 miljoner personer dver 12 ar ovaccinerade. Alla 6ver 18 ar
rekommenderades en forsta pafyllnadsdos (dos 3), och fran februari

rekommenderades de som var 80 ar och édldre en andra pafyllnadsdos (dos 4).

I februari kunde hanteringen av pandemin gé in i en ny fas tack vare dels den
relativt hoga vaccinationstdckningen i befolkningen, dels att omikron inte ledde till
allvarlig sjukdom hos de allra flesta. Merparten av de restriktioner som syftat till att
bromsa smittspridningen av covid-19 upphorde den 9 februari.

De myndighetsgemensamma presstriaffarna som pagatt sedan mars 2020 avslutades
den 4 mars. Den 1 april beslutade regeringen efter en hemstéllan fran
Folkhélsomyndigheten att covid-19 inte léngre skulle kategoriseras som en
allménfarlig och samhéllsfarlig sjukdom. Samtidigt upphdrde pandemilagen, som
gav regeringen befogenhet att infora restriktioner i samhéllet, att gilla.

Fréan den 4 april rekommenderade Folkhidlsomyndigheten en andra pafyllnadsdos
(dos 4) till alla som var 65 ar och dldre.

Beddémning av kommunikationsbehov

Med en hog smittspridning och en avsevird andel i befolkningen som fortfarande
inte hade vaccinerat sig, fanns behov av att pAminna om varfor vaccination mot
covid-19 fortsatt var viktigt. Det nationella vaccinationsregistret visade att
framforallt yngre aldersgrupper och fler min dn kvinnor hade en lagre
vaccinationstickning 4n genomsnittet. Aven gravida kvinnor hade en ligre
vaccinationstdckning jamfort med alla kvinnor 18-39 ar, trots att gravida ar en
riskgrupp nér det géiller att drabbas av allvarlig sjukdom i covid-19.

I Kantar Sifos undersokning i januari uppgav dver 80 procent att de antingen redan
tagit sina vaccinationer eller var positivt instillda till att vaccinera sig. Men
eftersom omikron inte orsakade allvarlig sjukdom hos de allra flesta och merparten
av restriktionerna togs bort i borjan pé februari fanns en risk for sjunkande
vaccinationsvilja i befolkningen. I undersékningar om instéllningen till
pafyllnadsdoser framkom att anledningen till att man avstod fran vaccination i
storre grad nu handlade om att man inte tyckte att det behvdes och att man redan
haft sjukdomen.



Aven om smittspridningen minskade under varen pa nationell niva var det
forfarande manga som smittades. Det var fortsatt angeldget att
vaccinationstidckningen 6kade och i alla grupper i befolkningen. Den nationella
vaccinationsveckan i mars planerades som en gemensam kraftsamling tillsammans
med bland andra regionerna och lansstyrelserna for att uppméarksamma att
vaccination mot covid-19 var fortsatt viktig och for att motivera alla i samhallet att
ta de doser de rekommenderades.

Efter den nationella vaccinationsveckan drog manga regioner ner intensiteten i sina
vaccinations- och kommunikationsinsatser. Samverkansmdten med regionerna och
kontakten med exempelvis Myndigheten for trossamfunden och Information
Sverige fortsatte for att ta del av informationsbehov och diskutera
kommunikationsinsatser till olika grupper, till exempel personer med annat
fodelseland dn Sverige.

I mars uppgav sju av tio att de inte kéinde nadgon oro for kommande utbrott av
covid-19.

Bild 1. Andelen av allmanheten 18-79 &r som k&nner oro infor utbrott av covid-19 har
sjunkit. Fr&n 2020 till mars 2022.

Oro for att det kommer nya stérre utbrott av covidsmitta

Kalla: Sifo
Allménheten 18-79 ar

24 sep 2020 - 23 mar 2022
1

2020 2021 2022

—Qro Ingen oro

Kalla: Kantar Sifo

Regioner och nationella myndigheter uppfattade att intresset for fjdrde dosen var
svalare an for tidigare doser bland personer 65 ar och dldre som rekommenderades
en fjérde dos, och riktade insatser diskuterades.

Kommunikationsinsatser

Fokus

Fortsatta forklara varfor vi behdver vaccinera oss och varfor vi behdver
péfylinadsdoser.

Om vaccination och vacciner

Fran mitten av januari 2022 och framét publicerade Folkhidlsomyndigheten flera
nya webbsidor, bland andra ”Barn och unga — om vaccination mot covid-19”, Till



dig som inte har vaccinerat dig an”, ” Till dig som informerar andra om vaccination
mot covid-19, ”Om viruset och sjukdomen”, ”Om vaccinernas sidkerhet och
effektivitet” och ”Vaccinationen mot covid-19 gor skillnad”. Dér besvarades fragor
som fangats in fran allminheten i undersdkningar, sociala kanaler och av
svarstjansten. I text, bild och animationer beskrevs nyttan med vaccinationerna, att
de bidrar till minskad risk for allvarlig sjukdom och déd i covid-19 och att
pafyllnadsdosen ar viktig for ett langvarigt skydd. Som en del i arbetet mot
desinformation lades vikt vid att pa ett enklare sitt beskriva vad ett vaccin ar och
hur vacciner fungerar, for att pa sa vis motverka osakligt grundade myter.

Aven bannerannonser for sociala medier och material for véintrums-tv samt
affischer med budskapet ”Vaccin funkar” togs fram for anvandning av regioner och
andra samhéllsaktorer. De Oversattes till arabiska, engelska och somaliska.

Bild 2-3. Informationsinsatser som forklarar nyttan med vaccin.

Vaccination gor skillnad

o 800 Antal
aviidna

med

500 Covid-19

400
200

0

ar 2020 ar2021

-minskar dédligheten betydligt och fdljer
inte ldngre kurvan fér antalet smittade.

Kalla: Folkhdlsomyndigheten.

Pafylinadsdoser

Nya frégor och svar utvecklades 16pande om péfyllnadsdoser och for att forklara
varfor man fortfarande behdvde vaccinera sig, exempelvis ”Varfor ér det sé viktigt
att ta en pafyllnadsdos (-er)?”, ”Varfor behover jag flera doser?”, "Hur manga
doser kommer jag att fa?”, ”’Kommer 16—17-aringar att fa en pafyllnadsdos (dos
3)?” och ”Varfor ska jag vaccinera mig mot covid-19 nu nér de flesta enbart far en
mild sjukdom och restriktionerna &r borttagna?”’.

Budskapsunderlag om péfyllnadsdoser och varfor man ska vaccinera sig togs fram
som stod for regionerna pa svenska och dversattes till polska, ruménska, serbiska,
turkiska, arabiska, romska, engelska, tigrinja, somaliska, ukrainska och ryska.
Folkhélsomyndigheten tog dven fram ett samtalsstdd till personal inom hélso- och
sjukvarden som méter personer i samband med vaccination mot covid-19,

”Fem steg for att utforska och mota fragor och funderingar”.

Pandemin ar inte over

Nér de flesta restriktioner som syftat till att bromsa smittspridningen av covid-19
upphorde den 9 februari, genomfordes ett antal informationsinsatser for att
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https://www.folkhalsomyndigheten.se/contentassets/365f7d193e7a41f2a0bdfdd29c1fc7ac/prata-vaccination-covid-19-fem-steg.pdf

paminna om de rdd och rekommendationer som fortfarande géllde och att
pandemin inte var over.

Bild 4-7. Informationsinsats som férklarar att pandemin inte &r éver.
r 2 I : N e N

De flesta atgarder Vaccinera dig uizla:r?l?arlgrealmkc:::ac::tt;r Undvik trangsel
har tagits bort men mot covid-19 om du annu inte

pandemin dr inte over o Dbt har vaccinerat dig ’

" L-—— B ‘ pé covid-19 b~

Kalla: Folkhdlsomyndigheten.

Faktafilmer som forklarade varfor vi behover vaccinera oss togs fram i nytt grafiskt
maner med bilder pd ménniskor. [ uppfoljningen av véra insatser framkom att
malgrupperna girna sag riktiga minniskor istillet for animerade figurer. Filmerna
riktade sig dels till gruppen gravida: ”Du som &r gravid rekommenderas att
vaccinera dig”, dels till personer som tvekade infor vaccination pé grund av radsla
for biverkningar, Vaccinen dr sékra och effektiva”. Filmerna producerades pa
svenska, engelska, farsi, somaliska, tigrinja och arabiska och spreds pa Facebook,
Instagram och Youtube med sponsring baserat pa sprak och psykografisk
(intressestyrd) instdllning.

Bild 8-10. Informationsinsats som forklarar varfor vi behver vaccinera oss pd svenska och
andra sprak.

OVER 19
MILJONER
DOSER

PTG PLATTFORN ISCANE

Pregnant?

When you get vaccinated
against COVID-19, you protect
yourself and your child

Vaccinen mot covid-19
dr godkdnda och testade
med bred erfarenhet.

aswlg 8,20 o,luslg

Kalla: Folkhdlsomyndigheten.

Filmer producerades dven till SVT:s Anslagstavlan och butiks-tv pa Ica och
Hemkdp i samma manér och visades under varen och sommaren for att né en bred
malgrupp.
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Bild 11. Informationsfilm pd SVT Anslagstavlan och butiks-tv som p&minner om vaccination.

Det &r fortfarande viktigt
att vi alla vaccinerar oss
mot covid-19.

Kalla: Folkhdlsomyndigheten.

Nationella vaccinationsveckan

Infér den nationella vaccinationsveckan skapades ytterligare faktafilmer som
forklarade nyttan med vaccination och bemoétte uppfattningar om att man inte
langre behovde vaccinera sig. Faktafilmerna kompletterade det mer kdnslobaserade
informationsmaterialet som ocksé togs fram till nationella vaccinationsveckan.
Faktafilmerna gjordes péa svenska och Oversattes till engelska, arabiska, farsi,
somaliska, tigrinja, turkiska, polska, spanska (digitala kanaler) med budskapen
”Vaccinet riddar liv”, ”Vaccinet skyddar”, ”Aven om du varit sjuk bor du ta
vaccinet”, ”"Manga smittas men vaccin ger skydd mot allvarlig sjukdom” och
”Pandemin 4r inte 6ver”. Filmerna spreds i sociala medier, pd Youtube, genom
gratis medieutrymme pa Nent (TV6, TV10 m.fl.) och pa Clear Channels digitala
skdrmar utomhus.

Bild 12-16. Faktafilmer om vaccin som forklarar varfor vi bor vaccinera oss.

;

smittade

Du sam varit sjuk | covid-19
= har antikrappar som skyddar dig.
Manga blir smittade av covid-19 4 g ;
men vaccinationen skyddar mot “yra ganger fler ovaccinerade Men skyddet avtar.
allvarlig sjukdom ach déd.

Ju fler sam vaccinarar sig
mat cavid-19, desto Farre
personer dar sjuldomen.

vrdas pa sjukhus for covid-19

ik Dirfir behbver du vaccinera dig
jamfért med vaccinerade.

fir att fa ett starkare skydd.

&

Kalla: Folkhdlsomyndigheten.

I samarbete med Region Stockholm och vardcentralen Kringlan i Sédertélje
spelades en film in med Folkhidlsomyndighetens vaccinexpert Johanna Rubin och
bitrddande smittskyddsldkaren i Stockholm. Filmen séndes i Suroyo-tv, som &r en
nyhetskanal for syrianer i Sverige. Filmen besvarade fragor om covid-19-laget i
Sverige och i vérlden, varfor vaccinationsviljan kan minska, varfér covid-19 inte
langre klassas som en samhéillsfarlig sjukdom samt vad personer som ar
ovaccinerade bor tdnka pd och gora.
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Infor vdrens och sommarens resor

I samradd med Myndigheten for trossamfund producerades affischer, faktablad och
inldgg i sociala medier med vaccinationsbudskap om resor pa svenska, arabiska
och somaliska infor vérens och sommarens resor.

Bild 17-19. Informationsinsats om vad man bor tanka p&d om man ska ut och resa, pass,

pengar och vaccination.

Infér kommande resa, Tank pa att kolla upp vad som gller pa w—
A i ditt al
glominte... I faemd
Forutom ett giltigt pass ar det manga
[ pass |ander som kraver ett covidbevis.

i Fokhasemymizbetsn
[ —

Ska du resa?

o pengar Att vara vaccinerad mot covid-19 gar din
L £ resa enklare.
@ vaccination £ ;
i Samtidigt minskar du risken for att bli sjulc
pa din semester.

Ma safri doontaa?

Coronaviruset sprids fortfarande varlden
Gver, men om du &rvaccinerad har du i Coronaviruset sprids fortfarande virlden
ett bra skydd pa din resa. § ower, men om du &rvaceinerad har du ett

bra skydd pa din resa Fayruuska corona wali wuu ku fidayaa

adduunka oo dhan, laakiin haddii aad
tallaalantahay, waxaad safarkaaga
u haysataa difaac wanaagsan.

Kalla: Folkhdlsomyndigheten.

En informationsinsats infor varens och sommarens resor gjordes dven i sociala
medier pé svenska, arabiska och somaliska i fyra olika varianter samt tryckta
annonser. Filmerna riktades framst till aldersgrupperna 18—40 ar samt 65 &r och
dldre och visades pa TV4, Facebook, Instagram, Youtube och Twitch under vecka
19-20. De tryckta annonserna publicerades i PRO Pensionédren, SPF Senioren och
digitalt i deras nyhetsbrev.

Bild 20-22. Informationsinsats som pdminner om vaccination infor resor.

Pass.

Pass. Pafylinadsdos.
Pifylinadsdos. Packad viiska. accinera dig mot cowd1,
Packad viska. . 2 <) el s doser du erbluc

Kalla: Folkhdlsomyndigheten.

Uppfoljning

For faktafilmerna som togs fram under varen och spreds i digitala kanaler lag
rackviddsmélet pa 40 procent av den totala mélgruppen. Rickvidden landade pa
strax dver 44 procent och uppgick till ndrmare 2 miljoner unika och néstan 4
miljoner exponeringar totalt sett.

[ uppfoljning av kampanjen angav 59 procent av mélgruppen att de forstod
budskapen och tyckte att de var tydliga, vilket dr en hog andel nér det géller
budskapsforstielse for motsvarande kampanjer. Forstaelsen var ganska jaimn over
aldersgrupperna och nagot hogre for kvinnor an for mén. Hilften av de tillfragade
uppgav att de fick ett positivt intryck av kampanjen, vilket dr en hog niva pa sé
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kallad liking (gillande). Aven i det hiir avseendet fick kampanjen hogre virden hos
kvinnor &n hos mén. De som hade sett kampanjen gav ocksa hogre varden, 60
procent, jamfort med dem som inte exponerats for materialet. Kampanjen fick ldgre
niva pa liking i den &ldsta aldersgruppen.

Nar det giller kunskap, uppgav 25 procent av mélgruppen att de hade fétt ny
kunskap efter att ha sett kampanjen. En hogre andel mén &n kvinnor hade fatt ny
kunskap, och det var ocksd hogre virden i den yngsta aldersgruppen 16-29 ar och
bland dem som hade sett kampanjen. Fjorton procent av respondenterna uppgav att
de hade blivit mer positiva till att vaccinera sig. Aven hir var det en nagot hogre
andel mén én kvinnor som blivit positivt instédllda till vaccinering.

Majoriteten, 57 procent, svarade att kampanjen fick dem att kdnna att vaccination-
en fortsatt &r viktig. Kvinnor och yngre aldersgrupper uppgav i hégre utstrackning
att kampanjen fick dem att kéinna att vaccinationen fortsatt var viktig for samhallet.

Kampanjen hade hogt observationsviarde men nagot ligre dn tidigare kampanjer
vilket var forvéantat med tanke pa att det var nytt material och en lagre budget. Vad
géller budskapsforstéelse och liking presterade den daremot nagot battre jAmfort
med tidigare och nadde framforallt ut bra i yngre aldersgrupper.

Under den nationella vaccinationsveckan som pagick under vecka 11, syntes en
tydlig 6kning av vaccinationer jamfort med veckan innan. Folkhdlsomyndighetens
statistik visar att antalet vaccinationer i landet 6kade med 23 procent, vilket innebér
att det gavs 30 000 fler doser under den nationella vaccinationsveckan jamfort med
veckan innan, vilket motsvarade totalt 160 000 doser vaccin. Framst skedde
okningen bland personer som tog sin fjarde vaccindos, det vill sdga pafyllnadsdos
tva.
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Sommar 2022
Utgdngslage

Antalet bekriftade fall av covid-19 pé nationell niva fortsatte nedat i bérjan pé juni
och hade minskat hela varen 2022. De tre sista veckorna i maj—juni behdvde férre
bekriftade fall intensivvard jamfort med tidigare under varen, och antalet avlidna
med covid-19 minskade ocksa, en nedgang som hallit i sig sedan vecka 8.

De forsta bekriftade fallen av undergrupperna BA.4 och BA.5 inom
omikronvarianten rapporterades i Sverige men inga rapporter visade att BA.4 eller
BA.5 gav annan sjukdomsbild &n BA.2, som dominerade i Sverige vid denna
tidpunkt. Daremot innebar introduktion av nya varianter att smittspridningen ater
Okade och fortsatt var relativt hog under hela sommarperioden (juni, juli och
augusti), detta till skillnad fran tidigare sommarperioder.

Av personer 18 ar och dldre hade 65 procent fatt tre doser vaccin. Av personer 80
ar och dldre hade 76 procent fétt fyra doser. Andelen personer i gruppen 6579 ar
som tagit en fjarde dos vaccin (en andra pafyllnadsdos) lag pa 63 procent.

Beddmning av kommunikationsbehov

Inom uppdraget fattades beslut om en légre aktivitetsniva under sommaren for
informationsinsatser om covid-19, utifran pandemildget med ett relativt lagt
intensivvardsbehov. Samtidigt fanns det en pandemi- och vaccinationstrotthet och
ett minskat intresse for vaccinationer hos badde media och allmédnheten. Sedan
restriktionerna togs bort sags ett tydligt minskat intresse for vaccinationerna. Flera
regioner drog ocksa ner pa vaccinations- och kommunikationsinsatserna mot
covid-19. Avsikten var dérfor initialt att ha ett fatal informationsinsatser for att
sedan starta upp igen till hosten med nya informationsinsatser om hostdosen.

Nér smittspridningen av covid-19 éter 6kade flera veckor i rad i ménadsskiftet
juni—juli, fattades beslut inom regeringsuppdraget att genomfora ytterligare
informationsinsatser.

Kommunikationsinsatser

Fokus

Forklara varfor man ska vaccinera sig for dem som inte tagit alla doser
som de rekommenderats. Kommunicera 6kad smittspridning och att
vaccination ar viktigt.

Jarvaveckan

Under den éarliga Jarvaveckan i nordvastra Stockholm den 1-5 juni samarbetade
Folkhélsomyndigheten med Region Stockholm for att sprida information om att
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vaccin dr det viktigaste verktyget vi har for att skydda oss mot allvarliga
sjukdomar. Folkhdlsomyndighetens informationsmaterial riktat till barn om figuren
Folke som berittar om virus och bakterier delades ut i Region Stockholms télt
under veckan. En tidningsartikel med en somalisksprakig svensk ldkare som
svarade pa frdgor om vaccination mot covid-19 publicerades i gratistidningen frén
Nyhetsbyréan Jarva. Tidningen delades ut i Jirvaomréadet och fanns utplacerad i
omradet under hela sommaren. Aven bannerannonser kdptes i den digitala
tidningen under vecka 22.

Bild 23-25. Broschyr riktat till barn om Folke som stéller frdgor om virus och bakterier.

Folke

viruses and
bacteria

AR e

Kalla: Folkhdlsomyndigheten.

Vaccinpodden

Tva nya poddavsnitt togs fram for malgruppen 18—49 ér for lansering under
sommaren. Avsnitten gjordes med personer i malgruppen som drabbats av ovintat
svar covid-19-sjukdom och postcovid och fick berétta sin historia i Vaccinpodden.
Avsnitten inkluderade malgrupperna genom att historierna varvades med fragor
stdllda till ménniskor pa stan. Podden marknadsfordes med bannerannonser under
vecka 26-27 i Aftonbladet och Expressen, med inspelade trailrar dir poddar sdnds
samt genom sponsrad annonsering i andras poddar.

Bild 26. Avsnitt 11: Ar det fortfarande viktigt att vaccinera sig? (23 juni 2022). Avsnitt 10: Ar
pandemin Gver eller varfor pratar ingen om covid-19 Iangre? (23 juni 2022). Tv& nya avsnitt
i Vaccinpodden.

Vaccinpoddens avsnitt
Avsnitt 11: Ar det fortfarande viktigt att vaccinera sig? (23
juni 2022)

VALCEN
PODDEN

H1

r det fortfarande viktigt att va

Avsnitt 10: Ar pandemin dver eller varfér pratar ingen om
covid-19 langre? (23 juni 2022)

VACCHN @ Dela
PODOEN ver eller varfor prat

¥

Kalla: Folkhdlsomyndigheten.
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Okad smittspridning

Niér smittspridningen dkade under flera veckor i rad i slutet av juni och bdrjan av
juli gjordes en informationsinsats for att kommunicera om smittspridningen och
vikten av att vaccinera sig. Filmerna marknadsfordes for 6kad synlighet i vara
sociala kanaler och annonserades som kampanjer pa Facebook och Instagram med
styrning efter intresse och sprdk mot engelska och arabiska med start i juli och de
sista filmerna i augusti.

Bild 27-29. Informationsinsatser om att smittspridningen av covid-19 okar.

Summer. Smittspridningen okar i

. Sverige och delar av virlden.
L. . . HD'IdaVS. Skydda dig genom att
Spridningen av covid-19 okar Spread of COVID-19. vaccinera dig.

Vaccinera dig mot covid-19.

Stanna hemma om
du ar sjuk med symtom
pa covid-19.

&

Kalla: Folkhdlsomyndigheten.

Bild 30-32. Pandemin &r inte 6ver. Viruset cirkulerar fortfarande. Informationsinsats om att
vaccination minskar risken for allvarlig sjukdom.

Covid-19 ar en allvarlig sjukdom:
Om du blir smittad men &r
vaccinerad dr risken mycket

mindre att du blir allvarligt sjulc:

Pandemin &r inte dver.

Viruset cirkulerar
fortfarande.

Vaccinera dig for
att fa ett skydd

mot svar sjukdom.

Folkh3lsomyndigheten Folkhalsomyrdigheten

Kalla: Folkhdlsomyndigheten.

Faktafilmer med arabisktalande lakare

Faktafilmer med en arabisktalande ldkare som besvarade fragor om vaccination
mot covid-19 producerades for lansering under sommaren. Filmerna byggde pé
fradgor som ménga i malgruppen undrade over, “Fragor och svar om vaccination
mot covid-19”, "Det &r viktigt att vaccinera sig”, ’Om graviditet och mdjligheten
att fa barn” och ”Sant och falskt om vaccin mot covid-19”. Filmerna gjordes i fyra
langre och atta kortare filmklipp for sociala medier. Filmmanuset anvéndes dven
till en tidningsannons i form av en intervju med ldkaren i den arabisksprakiga

svenskproducerade tidningen Alkompis.
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Samtidigt som filmerna med den arabisktalande lakaren lanserades, repriserades en
motsvarande film med en somalisktalande ldkare som spelats in hosten 2021.
Filmerna sponsrades under vecka 26 och 27 samt vecka 35 och 36 pa Facebook,
Instagram, Snapchat och Youtube med sprék- och intressestyrning samt i
Alkompis.

Bild 33-34. Explainerfilmer som besvarar frdgor om vaccination mot covid-19 pd arabiska
och somaliska.

Kalla: Folkhdlsomyndigheten.

Uppfdljning

Vaccinpoddens tva nya avsnitt som lanserades under sommaren 2022 har fatt cirka
5500 lyssningar, sa kallade streamningar, vilket &r nagot ldgre &n avsnitten som
lanserades under sommaren 2021. Resultatet dr forvéntat givet att de nya avsnitten
endast marknadsfordes vid lansering under vecka 26 och 27 jamfort med flera
marknadsforingsperioder forra aret. Att pandemin gétt in i en lugnare fas bedoms
ocksa ha paverkat resultatet. Marknadsforingen av Vaccinpodden i andra podcasts
har natt Gver forvintad niva med en leverans pa i genomsnitt 124 procent for hur
manga som har kunnat hdra de korta reklamklippen (sa kallade impressions). Antal
levererade impressions uppgér till 2 202 242 och varje lyssnare har i snitt hort vart
budskap 2,08-2,2 ganger. Avsnitten finns kvar for lyssnare och kan marknadsforas
ytterligare om det bedoms behovas framover.

Filmerna med en arabisktalande och en somalisktalande ldkare uppnadde en
rackvidd pa Facebook och Instagram om totalt 206 975 unika personer och med
totalt 1 486 607 sidvisningar. Kampanjen riktad till arabisktalande personer
utgjorde en storre del av dessa (137 695 personer) och hade ocksé en storre del av
budgeten. I kampanjen till somalisktalande personer var rickvidden 69 280 unika
personer. Hogst observation uppnaddes bland mén i aldern 25-34 {6ljt av kvinnor
25-34 ar 1 Stockholm, Skéne och Vistra Gotaland.

P& Snapchat levererades 883 494 visningar och 21 341 ”swipe-ups”, det vill sédga
att personer gick vidare till Folkhdlsomyndighetens webbplats. Andelen swipe-ups
motsvarade 2,4 procent och ar ett bra resultat i forhallande till andra jaimforbara
kampanjer. Hogst observation uppnéddes bland kvinnor i aldrarna 25-34 samt 35
ar och dldre.

Den redaktionella artikeln i Alkompis hade drygt 6 000 unika visningar och en
genomsnittlig tid om knappt 3 minuter, vilket indikerar att artikeln 14sts.
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Videovisningar for den arabisksprékiga filmen genom annonsering pa Alkompis
news uppgick till 421 405 visningar.

Annonsering for videovisningarna pé Youtube styrdes primaért efter sprak, vilket ar
ett effektivt sdtt att nd en specifik malgrupp. Under vecka 25-26 var rackvidden
263 931 unika visningar.

19



Host 2022
Utgdngslage

I slutet pa augusti minskade antalet bekréftade fall av covid-19, och minskningen
fortsatte in i september. Under vecka 34 rapporterades en nedgang i 17 av landets
21 regioner, inklusive de tre storstadsregionerna jamfort med veckan innan.
Snabbast minskning sags bland personer over 80 ar. Vid samma tid lag antalet
avlidna med covid-19 pé oforéndrad niva sedan mitten av juli. I juni 2022 var
andelen som fatt tva doser vaccin drygt 85 procent. Vaccinationstdckningen for dos
tre var vid samma tid drygt 65 procent.

Frén den 1 september rekommenderades personer 65 ar eller dldre samt personer
fréan 18 ar i riskgrupp att vaccinera sig med ytterligare en pafyllnadsdos infor
kommande hést- och vintersdsong. Rekommendationen géllde dven dem som varit
sjuka i covid-19. Sedan tidigare rekommenderades vuxna 18—64 ar vaccination
med tre doser. Den som av personliga skél ville ta ytterligare en pafyllnadsdos, dos
4, infor kommande host- och vintersdsong kunde gora det men omfattades inte av
den generella rekommendationen.

Den 1 september godkénde den europeiska likemedelsmyndigheten EMA tva
vaccin som var anpassade till ndgra av de nya omikronvarianterna. Sverige
berdknades kunna fa de forsta leveranserna under hosten.

Valkampanjerna i Sverige infor valet till riksdag, region och kommun den 12
september, sammanfoll delvis i tiden med kampanjen for vaccination av hostdosen.

Beddémning av kommunikationsbehov

Infor vaccinationerna under hosten 2022 bedémde Folkhdlsomyndigheten att fokus
for informationsinsatserna borde ligga pé de grupper som vi rekommenderade
ytterligare en pafyllnadsdos, det vill sdga en hostdos, vilket omfattade medicinska
riskgrupper och personer fran 65 ér. Skyddseffekten mot allvarlig sjukdom i 6vriga
befolkningen bedémdes fortfarande vara god.

Utover de grupper som rekommenderades hostdosen, skulle informationsinsatser
dven riktas till personer och grupper som dnnu inte tagit de vaccindoser de
erbjudits, med fokus pa de som riskerade allvarligast konsekvenser av covid-19.

Pé grund av att malgruppernas alder hade dndrats genomfordes en ny sprakanalys
av utrikesfodda utifran alder och hur linge man bott i Sverige, baserat pd SCBs
befolkningsstatistik. Analysen utgick frén personer som bott kortare tid i Sverige,
0-15 ar, och darfor oversattes informationen till arabiska, polska och engelska samt
enkel svenska som riktades till flera sprakgrupper i utvalda kanaler.

De variantanpassade vaccinen som godkandes av EMA under hosten innebar en
mojlig risk att ménniskor skulle vilja vinta med vaccinering tills de variant-
anpassade vaccinen fanns tillgidngliga. Eftersom det var viktigt att personer som
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rekommenderades hostdosen inte vintade med vaccination fanns ett behov av att
fortydliga vad som géllde for de befintliga vaccinen.

Vid samrad med representanter for romska grupper framkom att manga romer
saknade lattillgdnglig information fran myndigheterna om vaccination mot covid-
19 pa sitt eget sprak. Det fanns dven en tveksamhet till vaccinet, och darfor
behovdes sirskilda insatser i form av film med representanter for romerna sjdlva
som hade hogt fortroende inom de egna grupperna.

Kommunikationsinsatser

Fokus

Kommunikation om héstdosen, som rekommenderas till personer 65 &r
och &ldre samt riskgrupper. Kommunikation om péfyllnadsdoser till
6vriga grupper med fokus p& dem som I6per storst risk for allvarlig
sjukdom och déd.

Hostdosen

En kommunikationsplan och budskapsunderlag togs fram i samrdd med 1177/Inera,
SKR och regionerna som stdd for arbetet med hostens pafyllnadsdoser av vaccin
mot covid-19. Webbsidor om hostdosen liksom flera nya FAQ:er publicerades
innan vaccinationsstart och besvarade vanliga fragor som ”Varfor rekommenderas
vissa grupper en pafyllnadsdos till hdsten?”, ”Kan jag som inte tillhor en riskgrupp
fa ytterligare en dos mot covid-19 i host” och ”Varfor rekommenderas hostdosen
frén just 65 ars alder?”. I nyhetstexter, FAQ:er och medieframtridanden
fortydligade Folkhélsomyndigheten att de befintliga vaccinen och de
variantanpassade vaccinen bedomdes likvérdiga nér det géllde bade sékerhet och
effekt mot allvarlig sjukdom.

Informationsinsatsen infor hostdosen startade den 1 september med béade
faktamaterial och kidnslobudskap. Kampanjen gick ut brett med filmer och
bannerannonsering i ménga olika format och visades pa TV och play-tjénster, i
butiks-tv, vintrums-tv, sociala medier samt intressestyrd annonsering i digitala
kanaler. Filmer, banners, tryckta annonser och radiospotar pa engelska, arabiska,
persiska och polska gick ut i sociala medier med sprék- och geostyrning samt i
svenskproducerad media pé andra sprék.
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Bild 35-42. Faktafilmer om varfor vi behdver fortsatta vaccinera oss.

Falkhdlsomyndigheten Falkndlsomyndigheten Folkhalsomyndigheten ’#‘ Falknaisomymdigheten
Varfor ska vi fortsitta 1 2 3
vaccinera oss? Viruset dndrar sig. Virus sprids ofta mer Antikropparna avtar
under vintern. med tiden.
o)
Foutsissmunsizheten Foktalsomymdzheten Folkraisomyncighezen

Fokhaizomyrdighaten

Fér vissa innebér covid-19 ...for andra att man
en snuvig nasa.. hamnar pd IVA.

Vaccines are our most
important tool in
protecting ourselves
against serious diseases.

R R L e

Kalla: Folkhdlsomyndigheten.

Vaccines save millions
of lives every year.

Bild 43-47. Ny &rstid. Ny dos. Nya méjligheter. Informationsinsats om att ta héstdosen pd
flera sprak.

Ny arstid.
Ny dos.
Nya méjlighetet. ©
LA J

Remember to =
get your COVID-19 Jesienna dawka. AT D G5
booster vaccination. " s m = -
Jesienne liscie. O ac,>
— Jesienne spacery. S>> Ayd

Kalla: Folkhdlsomyndigheten.

Faktafilmer med romska representanter

Faktafilmerna som producerades med representanter for tva romska grupper pa
dialekterna lovari och arli, producerades framst for spridning i de romska
gruppernas egna kanaler. Filmerna publicerades dven pa Folkhdlsomyndighetens
webb och gjordes tillgingliga for regioner, kommuner och andra aktorer.
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Bild 48-49. Filmer som forklarar varfor man ska vaccinera sig med personer som talar lovari
och arli.

na ki Svedija isi pherdo manusa kola
tane vakciniri I 0 covid-19,
O H iz

Kalla: Folkhdlsomyndigheten.

Paminnelse om hdstdosen

Hostens influensavaccinering av riskgrupper startade den 8 november. I samband
med den, gjordes en informationsinsats for att pAminna om hdstdosen och for att
informera om att man kunde vaccinera sig mot covid-19 och influensa vid samma
tillfalle. Nya budskap om samvaccinering mot influensa och covid-19 togs fram
och delades med regionerna.

Informationsmaterialet som producerades pa svenska bestod av filmer och
bannerannonser som visades pa Facebook, Instagram, i PROs och SPFs kanaler
samt pa News55. Materialet som togs fram pa engelska, arabiska, farsi och polska
kompletterades med tryckta annonser och radiospotar och spreds i sociala medier,
genom geostyrd annonsering och i svenskproducerad media pa andra sprak,
Alkompis, Polonia info, Ankawa och persisksprakiga radiokanaler i Stockholm och
Goteborg.

Bild 50-53. Informationsinsats om att man kan vaccinera sig mot influensa och covid-19
samtidigt.

De kan ge feber, hosta

o 2 R och ont i kroppen. Vissa som
Lds mer pa N77.se Influensa och covid-19 smittas kan bli mycket sjuka.

ir virussjukdomar. Kom ihag att vaccinera dig!

Du kan vaccinera dig
mot influensa och
covid-19 samtidigt.

Las mer pa 1177.5e

RO T Eheten

Kalla: Folkhdlsomyndigheten.

Paminnelse om vaccination mot covid-19

Infor julledigheterna och de stora resehelgerna i slutet pa aret genomfordes en
informationsinsats for att pdminna om pafyllnadsdoser och forklara varfor det
fortfarande ar viktigt att vaccinera sig mot covid-19.
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Bild 54-59. Fortsatt att kunna vara ndra. Informationsinsats med kanslobudskap som
pdminner om péfylinadsdos mot covid-19 pa flera sprak.

- Zaszczepsie® .
przeciw COVID-18.

Fortsatt att Ta din pafylinadsdos
kunna vara nara. mot covid-19.

Kalla: Folkhdlsomyndigheten.

Kampanjmaterialet pa svenska bestod av filmer och bannerannonser i ménga olika
format och gick ut brett pA TV4, Nent (TV3, TV6, TV10 m.fl.), Facebook,
Instagram, PROs och SPFs kanaler samt News55. Materialet som gjordes pa andra
sprak kompletterades med tryckta annonser och radiospotar pa engelska, arabiska,
persiska och polska och visades i sociala medier med sprak- och geostyrning samt i
svenskproducerad media pa andra sprak, Alkompis, Nowa Gazeta, Polonia info,
Ankawa, somaliska.com och arabisk- och persisksprakiga radiokanaler i Stockholm
och Goteborg.

Nya faktafilmer togs dven fram for SVTs Anslagstavlan och Ica och Hemkops
butiks-tv och visades dér aret ut.
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Bild 60. Animerad film som pdminner om att ta p&fyllnadsdos mot covid-19 p& SVT
Anslagstavlan och i butiks-tv.

Du har val kommitihag
att ta din pafylinadsdos ' '
mot covid-19?

‘_)-‘-—-—_

Kalla: Folkhdlsomyndigheten.

Uppfdljning

I kampanjen om hostdosen pa TV nadde vi ut till 1,5 miljoner unika personer i
malgruppen 65 éar och édldre. P4 Facebook och Instagram lyckades vi nd 77 procent
av malgruppen, och totalt fick annonserna 1 152 981 visningar. Andelen lankklick
uppgick till 1,3 procent, vilket ar valdigt bra f6r en rackviddskampanj. Andelen
som stannade kvar och sig hela materialet var 6,1 procent, vilket dven det ar
valdigt bra for 15 sekunder l&nga videor.

Digital annonsering pa svenska siter (exempelvis Expressen.se och Femina.se) om
hostdosen nddde dver 970 000 unika anvéndare. I genomsnitt sdgs kampanjen 4,2
génger vilket &r en bra siffra for att kunna sdga att anvéindaren lagt mérke till

Efter kampanjperioden svarade 89,2 procent jakande pa frigan om man anser att
vaccin dr viktigt for att forhindra allvarlig sjukdom och déd i covid-19. Kvinnor
svarade i hogre grad 4n mén att det dr viktigt men totalt sett var det en hog och
jamn fordelning. Andelen som svarade "mycket viktigt” var storre bland de som
har exponerats for materialet under kampanjen. Andelen som kom ihag vart
informationsmaterial efter kampanjperioden var genomgéende hogt och ungefar
dubbelt s& hogt som motsvarande tidigare kampanjer i bade Sverige och i Europa.

Kampanjen om hdstdosen pé andra sprak pa Facebook och Instagram levererade
totalt 752 601 visningar och 1 197 lankklick (det vill sdga att man klickar vidare pa
lanken for mer information), vilket motsvarar en bra andel pa 0,16 procent. Flest
visningar fick materialet som styrdes till spraken arabiska och finska. Flest
lankklick fick materialet som riktades till de tyska och finska sprakgrupperna med
hoga andelar pa 0,26 respektive 0,20 procent lankklick. Kampanjen nadde ut jimnt
till man och kvinnor, varav 28 procent av volymen levererades till Stockholms ldn
och 17 procent till Véstra Gotaland. Jdmtland hade hogst andel lankklick med 8.3
procent.

Den geostyrda annonseringen i digitala kanaler levererade totalt 1 805 958
visningar och 2 645 lankklick, vilket motsvarar en bra andel pa 0.15 procent. Flest
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visningar fick annonserna som styrdes till turkiska och arabiska. Hogst andel
lankklick fick materialet som riktades till de arabiska och finska sprakgrupperna
med 0,19 respektive 0,17 procent.

Digital annonseringen pa Alkompis.se levererade 274 811 sidvisningar och en
andel lankklick pé 0,16 procent. Annonserna pé polonianinfo.se visades 199 335
och en andel lankklick pa 0,35 procent. Ankawa.com levererade 1 102 671
sidvisningar och 0,07 procent lankklick.

Radiospoten pa Alkompis spelades 448 ganger under kampanjperioden och 1395
génger pé persisk radio i 6 radiostationer i Stockholm och Géteborg.

Informationskampanjen infor julledigheterna syftade till att pAminna om och
motivera till vaccination mot covid-19 for att kunna tréffas och umgas med familj
och vénner.

Malgruppsuppfoljningen visar att kampanjen gick bést bland kvinnor och i de dldre
malgrupperna, frén 60 ar och uppat, bade vad géller observation,
budskapsforstéelse och om man tyckte om kampanjen. De allra flesta har sett
kampanjen pa TV, f6ljt av Facebook och andra digitala kanaler.

Andelen som angav att de blivit mer positiva till vaccination var storre i
aldersgruppen 50-59 ar (10 procent) jaimfort med de dldre aldersgrupperna som har
hogre vaccinationstidckning. Andelen som anség att vaccination fortsatt dr viktigt
for att skydda mot allvarlig sjukdom och dod var storst i1 dldersgrupperna 70 ar och
aldre.

Jamfort med tidigare métningar sé lag observationen i nivd med mediabudget.
Budskapsforstaelse och om man tyckte om kampanjen 1ag daremot pa hogre nivaer
an tidigare kampanjer. Korta, tydliga budskap och att vi satsade pa film istéllet for
rorlig bild eller foto &r rimliga forklaringar till resultatet.
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Projektbudget och utfall

Initialt avsattes medel for informationsinsatserna om 13,2 mkr. Budgeten utdkades
under sommaren med ytterligare 1,1 miljoner efter en bedomning av storre
annonseringsbehov under hosten.

Tabell 2. Ekonomiskt utfall.

Omrade Utfall
Produktion 4,25 mkr
Annonsering 9,7 mkr
TOTAL 13,95 mkr

Kalla: Folkhdlsomyndigheten.
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Underlag

Attitydundersokningar om befolkningens acceptans for vaccination mot covid-19
finns publicerade pa Folkhdlsomyndighetens webbplats:

Befolkningens acceptans for vaccination mot covid-19

Effektmédtningar, uppfoljningar av informationsinsatser och medieplaner finns
tillgéingliga hos Folkhdlsomyndigheten och kan begéras ut hos registrator,
info@folkhalsomyndigheten.se.

Kampanjuppfoljning breda insatser var 2022
Kampanjuppfoljning breda insatser host 2022
Kampanjuppfoljning breda insatser vinter 2022
Kampanjuppfoljning explainerfilmer andra sprak 2022
Kampanjuppfoljning anpassade insatser host 2022
Kampanjuppfoljning anpassade insatser vinter 2022
Medieplan 6versikt 2022

Medieplan 6versikt anpassade insatser 2022
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https://www.folkhalsomyndigheten.se/smittskydd-beredskap/utbrott/aktuella-utbrott/covid-19/statistik-och-analyser/acceptans-for-vaccination-mot-covid-19/
mailto:info@folkhalsomyndigheten.se

Folkhadlsomyndigheten ar en nationell kunskapsmyndighet som arbetar for en battre folkhalsa.
Det gér myndigheten genom att utveckla och stédja samhéllets arbete med att framja halsa,
férebygga ohalsa och skydda mot hélsohot. Var vision ar en folkhdlsa som stdrker samhallets
utveckling
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